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Adres strony: https://artmuseum.pl

Strona internetowa w sprawie zamdwienia: https://artmuseum.ezamawiajacy.pl
NIP 525-234-18-32.
Osoba  nadzorujgca  realizacje  zamoéwienia ze  strony  Zamawiajacego:

Anna Zdzieborska

Sposbéb komunikacji: Strona postepowania na platformie zakupowej Zamawiajgcego:

Nr postepowania: MSN/11/WzU/2026

Podstawa prawna udzielenia zamdéwienia: Art. 2 ust. 1 pkt. 1 ustawy z 11 wrzesnia 2019 — Prawo
zamowien publicznych

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie (dalej: MSN) zwraca sie z zapytaniem ofertowym

dotyczacym realizacji zamdwienia, ktérego przedmiotem jest: Kampania reklamowa do trzech

wystaw organizowanych przez Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie.

Opis przedmiotu zamdwienia: zamodwienie zostato podzielone na dwie czesci:

a) Czesc 1 pn. Zintegrowana kampania miejska:

® obejmujgca opracowanie media planu oraz kompleksowg realizacja kampanii reklamowej na
zréznicowanych nosnikach outdoorowych;

e budzet kampanii: warto$¢ zamowienia nie moze przekracza¢ 120 000,00 zt.

b) Czes¢ 2 pn. Kampania wielkoformatowa:

e obejmujgca zakup nosnika i ekspozycje reklamy wielkoformatowej. (reklama musi by¢
drukowana i posiadaé¢ wymiar nie mniejszy niz 10 metréw na dtuzszym boku);

e budzet kampanii: warto$¢ zamowienie nie moze przekracza¢ 80 000,00 zt

Zamawiajgcy nie ogranicza ilos¢ czesci na jakie moze ztozy¢ oferte Wykonawca. Wykonawca

moze ztozy¢ oferte na 1 wybrang czesc lub na obie czesci.

Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia stanowig Zatgczniki do Zapytania ofertowego:

a) Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego — Opis Przedmiotu Zamowienia (OPZ);
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b) Zatacznik nr 2.1 do Zapytania ofertowego — Projektowane postanowienia umowy (PPU) dla
Czesci 1 zaméwienia;

c) Zatacznik nr 2.2. do Zapytania ofertowego - Projektowane postanowienia umowy (PPU) dla
Czesci 2 zaméwienia;

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OSWIADCZENIA | DOKUMENTY
POTWIERDZAJACE ICH SPEENIENIE

1. O udzielenie zamdwienia mogg sie ubiega¢ wykonawcy, ktérzy spetniajg warunki dotyczace
posiadania kompetencji i doswiadczenia do realizacji zamodwienia tj.:

e Dla Czesci I: Wykonawca musi wykazac, ze w okresie ostatnich np. 3 lat przed uptywem
terminu sktadania ofert (a jezeli okres dziatalnosci jest krotszy w tym okresie) wykonat co
najmniej 1 ustuge polegajaca na przeprowadzeniu kampanii reklamowe;j z
wykorzystaniem nosnikdw zewnetrznych (outdoor), w tym nosnikéw cyfrowych (digital) i
drukowanych (print), o wartosci nie mniejszej niz
60 000,00 zt brutto kazda.

e Dla Czesci ll: Wykonawca musi wykazac ze w okresie ostatnich np. 3 lat przed uptywem
terminu sktadania ofert (a jezeli okres dziatalnosci jest krétszy w tym okresie) wykonat co
najmniej 1 ustuge polegajaca na produkcji, montazu i ekspozycji reklamy
wielkoformatowej na nosniku zewnetrznym, o wartosci nie mniejszej niz 40 000,00 zt
brutto.

W celu potwierdzenia spetniania przez wykonawce warunkéow udziatu w postepowaniu, o

ktorych mowa powyzej, nalezy przedtozy¢: Wykaz ustug zrealizowanych prawidtowo przez

Wykonawce sporzadzony zgodnie z wzorem okreslonym w Zatgczniku nr 3 do Zapytania

ofertowego.

uwaga: jezeli ztozony wykaz budzi¢ bedzie watpliwosci Zamawiajgcego co do jego

prawdziwosci, Zamawiajgcy moze wezwac¢ Wykonawce do ztozenia dokumentéw

potwierdzajgcych prawidtowosc¢ zrealizowanych ustug.

DOKUMENTY POTWIERDZAJACE SPEtNIANIE KRYTERIOW OCENY OFERT ORAZ
POTWIERDZAJACE Z2E PRZEDMIOT ZAMOWIENIA ODPOWIADA WYMAGANIOM
ZAMAWIAJACEGO

W celu potwierdzenia, ze oferowane ustugi odpowiadajg wymaganiom okreslonym w Opisie

Przedmiotu Zaméwienia, a takze w celu umozliwienia Zamawiajagcemu dokonania oceny ofert w
ramach ustalonych kryteriéw pozacenowych, Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ wraz z ofertg

nastepujgce dokumenty:

Dla Czesci | zamowienia:

1. Media plan kampanii reklamowej, opracowany z uwzglednieniem wytycznych
Zamawiajacego.
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Wytyczne do sporzadzenia media planu: Media plan musi obejmowac¢ przynajmniej 3 rézne typy
nosnikéw reklamowych, gwarantujgc wykorzystanie w kampanii zaréwno formy drukowanej (print),
jak i cyfrowej (digital).Dokument musi okresla¢ catkowity, szacowany zasieg kampanii, ktéry stanowic
bedzie podstawe do przyznania punktéw w kryterium oceny ofert. Media plan musi jasno wskazywac

liczbe zaproponowanych nosnikow, podlegajgca punktacji.

Media Plan musi zostac¢ przygotowany w formie przejrzystej tabeli (np. arkusz kalkulacyjny lub PDF) i

zawierac¢ nastepujgce dane, niezbedne do dokonania oceny:

o Woykaz nosnikéw (Dane do kryterium ,,Liczba nosnikéw”):

a. Zestawienie wszystkich planowanych nosnikéw z podziatem na ich typy (np. citylight,
billboard, ekran digital, reklama wewnatrz pojazdowa).

b. tgczna liczba nos$nikdw musi by¢ jasno podsumowana dla catej kampanii i ta liczba
poparta zatgczonymi kartami nosnikéw zostanie przyjeta do kryterium “liczba
nosnikéw”.

e Estymacja zasiegu (Dane do kryterium ,Zasieg kampanii”):

c. Media Plan musi zawiera¢ szacunkowg liczbe kontaktéw z reklamg (wskaznik OTS)
wyliczong oddzielnie dla kazdej pojedynczej pozycji (kazdego nosnika) ujetego w
planie.

d. Wykonawca jest zobowigzany do precyzyjnego wskazania metodologii wyliczenia
wskaznika OTS oraz zrédta danych (np. statystyki ZTM, badania Outdoor Track,
pomiary natezenia ruchu ZDM) oddzielnie dla kazdego zaoferowanego nosnika.
Informacja ta powinna zostac ujeta bezposrednio w Media Planie (np. w
dedykowanej kolumnie tabeli) i jasno ttumaczyé, w jaki sposéb wyliczono zasieg dla
danej, konkretnej lokalizacji;

e. Na koncu zestawienia Wykonawca musi podac sumaryczny, catkowity wskaznik OTS
dla catej kampanii (suma wszystkich nosnikow). To wtasnie ta tgczna wartosc bedzie
podlega¢ punktacji w kryterium oceny ofert.

f. Zastosowanie uogdlnionej metodologii dla catego Media Planu, bez wskazania
specyfiki wyliczen dla poszczegdlnych nosnikdw, lub brak podania zrédta danych,
bedzie stanowié podstawe do przyznania 0 punktow w tym kryterium

e Harmonogram i budzet:

g. Potwierdzenie czasu trwania ekspozycji.
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h. Potwierdzenie, ze catkowity koszt ujety w Media Planie (w tym druk, montaz i
wynagrodzenie) nie przekracza kwoty 120 000,00 zt brutto.

® Podziat strategiczny:

i. Wskazanie nosnikéw przypisanych do komunikacji wspdlnej trzech wystaw (reklama
digital/animacje) oraz no$nikéw dedykowanych poszczegdlnym wystawom (reklama
drukowana).

2. Karty nosnikdéw , ktére powinny by¢ integralng czescig ztozonego media planu. Aby
Zamawiajgcy mogt ocenié lokalizacje oraz atrakcyjnosé nosnika, kazda karta musi
obowigzkowo zawieraé:

o doktadne wskazanie lokalizacji - doktadny adres lub opis umiejscowienia kazdego
nosnika (np. stacja Metra Centrum, wnetrze autobusu linii X itp)

o wymiary powierzchni reklamowej,

o dokumentacje zdjeciowga proponowanych nosnikéw.
Dla Czesci Il zamowienia:

1. Karta nosnika dla oferowanej wielkoformatowej reklamy drukowanej. Aby Zamawiajacy
magt ocenic oferte w kryteriach "lokalizacja oraz atrakcyjnos$¢ nosnika" oraz "powierzchnia
nosnika", karta musi obowigzkowo zawieraé:

a. doktadne wskazanie lokalizacji proponowanego nosnika,

b. wymiary nosnika (potwierdzajgce m.in. wymég minimum 10 m na dtuzszym boku)

TERMIN ORAZ MIEJSCE REALIZACJI ZAMOWIENIA
1. Czes$é l: Kampania musi rozpoczgc¢ sie w maju 2026 roku i trwac przez co najmniej 31 dni.

2. Czesc ll: Rozpoczecie kampanii musi nastgpi¢ w przedziale od 1 maja do 31 lipca 2026 roku, a
czas jej trwania to nie mniej niz 30 dni.

3. Miejscem realizacji zamodwienia jest obszar m.st. Warszawy z uwzglednieniem preferencji
Zamawiajgcego co do miejsca (wskazane w OPZ):
e centralne lokalizacje na terenie miasta.

e wiodace Sciezki komunikacji publicznej, takie jak stacje metra, przystanki oraz wieksze
punkty przesiadkowe.

® wnetrza pojazdéw komunikacji miejskiej.

e sasiedztwo budynku Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie, ktéry miesci sie przy ulicy

Marszatkowskiej 103
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SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Sposdb przygotowania oferty:

a)

h)

Oferte nalezy ztozy¢ na formularzu ofertowym wygenerowanym przez System
https://artmuseum.ezamawiajacy.pl poprzez wypetnienie go w Systemie.

do oferty nalezy dotaczyc¢:

wykaz ustug sporzadzony na Zatgczniku nr 3 do Zapytania ofertowego;

karty nosnikow;

media plan w przypadku skfadania oferty na czes¢ | zamowienia;

Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim, w postaci elektronicznej podpisang
kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub profilem zaufanym lub podpisem
osobistym;

Uwaga: Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie oferty w formie skanu uprzednio
podpisanej odrecznie oferty.

Oferta musi by¢é podpisana przez osobe wiasciwie umocowang do reprezentacji
wykonawcy.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ dokonania zmian lub odwotania warunkéw
zawartych w niniejszym Zapytaniu ofertowym. W przypadku wprowadzenia zmian;
Zamawiajgcy przekaze informacje o zmianach wszystkim oferentom zaproszonym do
ztozenia oferty. Kazda zmiana staje sie wigzgca od chwili przekazania informacji o jej
dokonaniu.

Zamawiajgcy wezwie do uzupetnienia niekompletnych ofert, a w przypadku ich
nieuzupetnienia w wyznaczonym terminie ma prawo oferte odrzucic;

Uwaga: media plan i karty nosnikow nie podlegaja uzupetnieniu w niniejszym
postepowaniu, poniewaz dotyczg tresci sktadanej oferty.

Zamawiajgcy na kazdym etapie prowadzonego postepowania zastrzega sobie prawo
do zamkniecia postepowania bez podania przyczyny. Z tytutu zamkniecia
postepowania lub zmiany warunkdw postepowania oferentowi nie przystuguje
zadne roszczenie w stosunku do Zamawiajacego.

W przypadku gdy ztozone oferty przekraczajg kwote przeznaczong na realizacje,
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia negocjacji z wykonawcami,
ktdrzy przystapili do postepowania.

2. Sposdb obliczenia ceny oferty.

a) w formularzu oferty Wykonawca podaje cene brutto za catosc¢ realizacji zamowienia w

b)

czesci na ktorg sktada oferte.
Ceny jednostkowe brane bedg do poréwnania cen ofert oraz przyznania punktéw za

kryterium: cena oraz stanowi¢ bedg jednostki rozliczeniowe wynagrodzenia Wykonawcy

podczas realizacji zamdwienia.

Zamawiajgcy okresla gérng granice wynagrodzenia Wykonawcy, ktéra nie przekroczy:
w przypadku Czesci |: 120 000 zt,
w przypadku Czesci 1l: 80 000,00 zt
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TERMIN ORAZ MIEJSCE SKEADANIA OFERTY

1. Miejsce i termin sktadania ofert: Oferty nalezy ztozy¢ elektronicznie za pomoca platformy
prowadzonego postepowania: https://artmuseum.ezamawiajacy.pl do dnia 05.05.2026 r. do
godziny 12.30. Szczegdty zgodnie z danymi w portalu zakupowym:
https://artmuseum.ezamawiajacy.pl

2. Termin otwarcia ofert: Zamawiajacy rozpocznie otwarcie ofert w dniu 05.05.2026 r. o godzinie
12.45.

KRYTERIA OCENY OFERT | SPOSOB OCENY OFERT

1. Kryteria oceny ofert w Czesci | zamowienia

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie sie kierowat nastepujgcymi kryteriami
oceny ofert:

KRYTERIUM WAGA
Cena (C) 20 % = 20 pkt.
Lokalizacja oraz atrakcyjnosé nosnika(L) 40 % = 40 pkt.
Liczba zaoferowanych nosnikéw (N) 20% = 20 pkt
Zasieg kampanii (2) 20% = 20 pkt

a) Sposdb oceny ofert w kryterium Cena (C) - maksymalnie 20 pkt

Kryterium ,cena” zostanie ocenione w oparciu o podang w ofercie przez Wykonawce cene
brutto za realizacje zamodwienia w danej czesci

e Punktacja dla kazdej ceny podanej w ofercie zostanie wyliczona zgodnie z wzorem:

C. .
C = (ﬂ) x 20
bad
Gdzie

C—-ilos¢ punktéw przyznanych za zaoferowang cene

Cmin— Najnizsza cena sposrod ztozonych ofert

Chad— cena oferty badanej

b) Sposdb oceny oferty w kryterium w kryterium Lokalizacja oraz atrakcyjnos¢ nosnika
(L)- max 40 pkt.



https://artmuseum.ezamawiajacy.pl/
https://artmuseum.ezamawiajacy.pl/

UL. MARSZALKOWSKA 103 ARTMUSEUM.PL
00-110 WARSZAWA INFO®ARTMUSEUM.PL
POLSKA/POLAND +48 22596 40 10

MUZEUM

SZTUKI NOWOCZESNE)

W WARSZAWIE
MUSEUM

OF MODERN ART

IN WARSAW

Ocena w tym kryterium zostanie dokonana na podstawie zatagczonych do oferty (w ramach

media planu) kart no$nikéw. Zamawiajacy przyzna punkty oceniajgc stopiert dopasowania

zaproponowanych nosnikéw do preferencji okres$lonych w Opisie Przedmiotu Zamodwienia.

Ocenie podlegac bedzie:

Atrakcyjnosc lokalizacji: Umiejscowienie w centralnych lokalizacjach na terenie
Warszawy oraz w bezposrednim sagsiedztwie budynku Muzeum Sztuki Nowoczesnej
w Warszawie przy ul. Marszatkowskiej 103.

Obecnosc na szlakach komunikacyjnych: Wykorzystanie wiodgcych $ciezek
komunikacji publicznej (np. stacje metra, wieksze punkty przesiadkowe, przystanki)
oraz nosnikéw znajdujacych sie bezposrednio w pojazdach komunikacji miejskie;j.
Widocznosc i estetyka: tatwosc dostrzezenia reklamy, umiejscowienie centralnie
oraz frontem do ciggdw komunikacyjnych.

Punkty zostang przyznane w oparciu o ponizszg skale:

c)

gdzie:

40 punktéw: Oferta w stopniu doskonatym spetnia preferencje Zamawiajgcego.
Zdecydowana wiekszos$¢ nosnikdw znajduje sie w scistym centrum, w sgsiedztwie
MSN oraz na kluczowych weztach komunikacyjnych. Nosniki charakteryzujg sie
wzorowg widocznoscia.

30 punktéw: Oferta w stopniu bardzo dobrym spetnia preferencje. Znaczna czes¢
nosnikéw znajduje sie w pozgdanych lokalizacjach (centrum, wezty komunikacyjne),
a ich widocznos¢ nie budzi zastrzezen.

20 punktéw: Oferta w stopniu dobrym spetnia preferencje. Nosniki sg zlokalizowane
poprawnie, jednak tylko niewielka ich czes¢ znajduje sie w najbardziej pozadanych
przez Zamawiajgcego punktach (np. przy MSN lub na stacjach metra).

10 punktow: Oferta w stopniu dostatecznym spetnia preferencje. Nosniki znajduja
sie poza Scistym centrum i gtdwnymi ciggami komunikacyjnymi, a ich widocznos¢ jest
przecietna.

0 punktéw: Oferta nie spetnia preferencji dotyczacych lokalizacji lub brak jest
mozliwosci dokonania oceny z powodu niekompletnych kart nosnikow.

Sposdb oceny oferty w kryterium w kryterium Liczba zaoferowanych nos$nikéw (N)—

max 20 pkt
Kryterium to zostanie ocenione na podstawie tgcznej liczby nosnikow reklamowych

wykazanych w zatgczonym media planie. Zamawiajacy przyzna punkty proporcjonalnie,

stosujgc ponizszy wzér matematyczny:

N
N = (ﬂ> x 20
Nmax

N —ilos$¢ punktow przyznanych za liczbe zaoferowanych nosnikow.
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Npaq —1taczna liczba nosnikéw zaproponowana w ofercie badanej.
N jax — NAjwyzsza taczna liczba nosnikéw zaproponowana sposréd wszystkich badanych
(nieodrzuconych) ofert.

d) Sposdb oceny oferty w kryterium w kryterium Zasieg kampanii (Z)— max 20 pkt

Kryterium zostanie ocenione w oparciu o zadeklarowany przez Wykonawce catkowity,
sumaryczny zasieg kampanii wykazany w media planie (catkowity OTS). Zamawiajacy
przyzna punkty proporcjonalnie, premiujgc oferte docierajgcg do jak najwiekszej liczby
odbiorcéw, zgodnie ze wzorem:

_ (OTSpaa

- (OTSma) X
Z —ilos¢ punktdw przyznanych w kryterium zasiegu kampanii.
0TS, .4 — catkowity zasieg kampanii w ofercie badane;j.
OT S ax — Najwyzszy zadeklarowany catkowity zasieg kampanii sposréd wszystkich badanych
(nieodrzuconych) ofert.
Uwaga: Wymaég dotyczacy uwiarygodnienia zadeklarowanego zasiegu kampanii
(wskaznika OTS): w celu weryfikacji zadeklarowanego w Media Planie wskaznika OTS
(szacunkowej tacznej liczby kontaktéw z reklamg), Wykonawca jest zobowigzany dotaczy¢ do
oferty opis przyjetej metodologii wyliczenia zasiegu oraz rzetelne wskazanie Zzrédet danych,
na ktdrych sie opart (np. oficjalne statystyki operatoréw komunikacji miejskiej i
przewoznikéw (np. dane ZTM dotyczace liczby pasazeréw na danych liniach lub stacjach
metra, oficjalne dane zarzadcédw drog (np. ZDM) dotyczace Sredniego dobowego natezenia
ruchu kotowego i pieszego w danej lokalizacji, uznane branzowe badania widowni nosnikow
reklamy zewnetrznej np. wskazniki z badan Outdoor Track lub analogiczne, dostarczane
przez operatoréw nosnikow).
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do weryfikacji podanych danych. W przypadku
powziecia watpliwosci co do realnosci deklarowanego zasiegu (np. wartosci razgco
odbiegajace od srednich rynkowych dla danego typu nosnikéw), Zamawiajacy, na podstawie
obowigzujgcych przepiséw ustawy Prawo zamédwien publicznych, wezwie Wykonawce do
ztozenia stosownych wyjasnien i przedstawienia szczegétowych kalkulacji.
Brak wskazania zrddta danych i metodologii w ztozonym Media Planie, bgdzZ udzielenie
niewystarczajgcych wyjasnien, ktdre nie potwierdzg realnosci deklarowanego zasiegu,
skutkowac bedzie przyznaniem 0 punktow w kryterium ,,Zasieg kampanii” (Z), a w skrajnych
przypadkach — odrzuceniem oferty jako zawierajgcej nieprawdziwe informacje majgce
wptyw na wynik postepowania
e) Za najkorzystniejszg Zamawiajacy uzna oferte, ktéra w sumie uzyska najwiekszg liczbe

punktow zgodnie z wzorem:
Pkt =L + C+N + Z

Gdzie:
L — liczba punktéw oferty za kryterium lokalizacji i atrakcyjnosci nosnika
C — liczba punktow oferty za kryterium cena
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N — liczba punktow oferty za kryterium liczba zaoferowanych nosnikéw

Z - liczba punktéw oferty za kryterium zasieg kampanii

2. Kryteria oceny ofert w Czesci Il zamdwienia:

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie sie kierowat nastepujgcymi kryteriami

oceny ofert:

a)

b)

KRYTERIUM WAGA
Cena (C) 20 % = 20 pkt.
Atrakcyjnosc lokalizacji nosnika(L) 48 % = 48 pkt.
Powierzchnia nos$nika (P) 32% = 32 pkt

sposob oceny oferty w kryterium Cena- max 20 pkt
Kryterium ,cena” zostanie ocenione w oparciu o podang w ofercie przez Wykonawce cene

brutto za realizacje zamdwienia w danej czesci

® Punktacja dla kazdej ceny podanej w ofercie zostanie wyliczona zgodnie z wzorem:

C .
C =( "””)xzo
bad

Gdzie

C—-ilos¢ punktéw przyznanych za zaoferowang cene

Cmin— Najnizsza cena sposrod ztozonych ofert

Cbad— cena oferty badanej

sposob oceny oferty w kryterium atrakcyjnosc lokalizacji nosnika - max 48 pkt

Ocena w tym kryterium zostanie dokonana na podstawie zatgczonej do oferty karty nosnika.
Zamawiajgcy przyzna punkty, oceniajgc stopien dopasowania zaproponowanego nosnika

wielkoformatowego do preferencji okreslonych w Opisie Przedmiotu Zamdwienia.

Ocenie podlegac bedzie:

Atrakcyjnosc lokalizacji: Umiejscowienie w centralnej lokalizacji na terenie Warszawy oraz w
bezposrednim sgsiedztwie budynku Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie przy ul.

Marszatkowskiej 103.
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c)

Widocznos¢ i ekspozycja: Fakt, czy nosnik jest fatwo widoczny, umiejscowiony centralnie i
skierowany frontem do ciggdédw komunikacyjnych. Punkty zostang przyznane w oparciu o

ponizszg skale oceny:

48 punktow: Zaoferowany nosnik w stopniu doskonatym spetnia preferencje Zamawiajacego.
Znajduje sie w Scistym centrum Warszawy, w bezposrednim sgsiedztwie budynku MSN, jest
doskonale widoczny i ustawiony frontem do kluczowych ciggédw komunikacyjnych.

36 punktéw: Zaoferowany nosnik w stopniu bardzo dobrym spetnia preferencije
Zamawiajgcego. Znajduje sie w centrum Warszawy (cho¢ nie w bezposrednim sasiedztwie
MSN) oraz charakteryzuje sie swietng widocznoscig od strony gtéwnych ciggow
komunikacyjnych.

24 punkty: Zaoferowany nosnik w stopniu dobrym spetnia preferencje Zamawiajgcego.
Znajduje sie w granicach szeroko pojetego centrum, jednak jego widocznos¢ lub orientacja
wzgledem ciggdw komunikacyjnych nie jest optymalna.

12 punktéw: Zaoferowany nosnik w stopniu dostatecznym spetnia preferencje
Zamawiajgcego. Potozony jest poza centralnymi lokalizacjami, a jego widocznos¢ jest jedynie
zadowalajgca.

0 punktéw: Oferta nie spetnia preferencji Zamawiajgcego w zakresie pozgdanej lokalizacji
(np. dalekie obrzeza miasta) lub widocznos$¢ nosnika jest mocno ograniczona. Brak
mozliwosci dokonania oceny z powodu niekompletnej karty nosnika réwniez skutkuje
przyznaniem 0 punktéw

sposéb oceny oferty w kryterium powierzchnia nosnika (P) - max 32 pkt
Kryterium zostanie ocenione w oparciu o catkowitg powierzchnie reklamowg oferowanego

nosnika, wykazang w karcie nos$nika.

Warunek brzegowy: Aby oferta podlegata ocenie, zaoferowany nosnik wielkoformatowy
musi spetnia¢ wymadg minimalny, tj. stanowic reklame drukowang, ktérej dtuzszy bok ma nie
mniej niz 10 metréw. Oferty niespetniajgce tego wymogu zostang odrzucone jako niezgodne

z SWZ.

Dla ofert nieodrzuconych Zamawiajgcy przyzna punkty proporcjonalnie, premiujgc nosniki o
jak najwiekszej powierzchni catkowitej (wyrazonej w metrach kwadratowych), stosujac

ponizszy wzér matematyczny:
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P
P= (ﬂ)xﬂ

Pmax

gdzie:
P —ilo$¢ punktéw przyznanych za powierzchnie nosnika.
P44 — catkowita powierzchnia oferowanego nosnika w ofercie badanej

Pax — Najwieksza catkowita powierzchnia oferowanego nos$nika sposrdd wszystkich

badanych (nieodrzuconych) ofert

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zgdac¢ od Wykonawcdw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert, w tym wyjasnien dotyczacych razgco niskiej ceny, oraz

wezwaé Wykonawcdw do uzupetnienia oferty o wymagane dokumenty.

d) Za najkorzystniejszg Zamawiajgcy uzna oferte, ktéra w sumie uzyska najwiekszg liczbe

punktow zgodnie z wzorem:

Pkt = C+L + P
Gdzie:

PKt — liczba punktéw oferty

C - liczba punktow oferty za kryterium cena

L — liczba punktow oferty za kryterium lokalizacja oraz atrakcyjnos¢ nosnika
P- liczba punktéw oferty za kryterium powierzchnia nosnika

IX. KLAUZULA INFORMACYJNA DOTYCZACA PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1),
dalej ,,RODQ”, informuje, ze:

1. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie.

2. Kontakt z Inspektorem Ochrony Danych —iod@artmuseum.pl .
Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane w celu prowadzenia przedmiotowego
postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego oraz zawarcia i realizacji umowy, a
podstawa prawng ich przetwarzania jest obowigzek prawny stosowania sformalizowanych
procedur udzielania zamoéwien publicznych spoczywajgcych na Muzeum jako jednostce sektora
finanséw publicznych.

4. Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane przez okres prowadzenia postepowania o
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udzielenie zamdwienia publicznego, zawarcia i realizacji umowy oraz po jego zakonczeniu
zgodnie z przepisami dotyczgcymi archiwizacji.

5. Przetwarzane dane osobowe obejmujg w szczegdlnosci imie i nazwisko, adres, NIP, REGON,
numer CEIDG, numer KRS oraz inne dane osobowe podane przez osobe sktadajgcy oferte i inng
korespondencje wptywajgca do MSN w celu udziatu w postepowaniu.

6. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych mogg by¢ organy publiczne i urzedy panstwowe lub
inne podmioty upowaznione na podstawie przepisdw prawa, lub wykonujgce zdania
realizowane w interesie publicznym, lub w ramach sprawowania wtadzy publicznej, w
szczegolnosci podmioty prowadzgce dziatalnos¢ kontrolng wobec Muzeum Sztuki Nowoczesnej
w Warszawie.

7. W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposéb
zautomatyzowany, stosownie do art. 22 RODO.

8. Posiada Pani/Pan:

a. na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych,

b. na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych?,

c. na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia przetwarzania
danych osobowych z zastrzezeniem przypadkdw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO?

d. prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna
Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych narusza przepisy
RODO,

€. Wwhniesienie sprzeciwu.

9. Nie przystuguje Pani/Panu:

a. wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych,

b. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO.

10. Jednoczesnie zwracamy uwage na cigzgcym na Pani/Panu obowigzku informacyjnym
wynikajacym z art. 14 RODO wzgledem os6b fizycznych, ktérych dane zostang przekazane
Zamawiajgcemu w zwigzku z prowadzonym postepowaniem i ktére Zamawiajacy posrednio
pozyska od wykonawcy biorgcego udziat w postepowaniu, chyba ze ma zastosowanie co
najmniej jedno z wytaczen, o ktérych mowa w art. 14 ust. 5 RODO.

11. W celu potwierdzenia wypetnienia przez wykonawce obowigzkéw informacyjnych
przewidzianych w art. 13 lub art. 14 RODO wykonawca ztozy oswiadczenie w formularzu
ofertowym udostepnionym przez Zamawiajgcego w Systemie

Lista zaftacznikdw do zapytania ofertowego:
1. Zatgcznik nr 1 - Opis przedmiotu zamdwienia
2. Zatacznik nr 2.1. - Projektowane postanowienia umowy (PPU) dla Czesci 1
3. Zatgcznik nr 2.2. - Projektowane postanowienia umowy (PPU) dla Czesci 2

1 Wyjasnienie: skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowa¢ zmiang wyniku postepowania o
udzielenie zamowienia publicznego.

2 Woyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania
w celu zapewnienia korzystania ze srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub
prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa cztonkowskiego.
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4. Zatgcznik nr 3 - Wykaz ustug



